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南方医院研究生招生宣传项目采购需求
一、项目背景
生源质量是研究生教育质量发展的关键部分，为进一步提高研究生生源质量，吸引更多优秀生源报考我院，根据学校研究生招生宣传工作部署和要求，我院拟组织“走进高校”研究生招生直播宣讲会，并策划学科导师团队介绍推送，现面向社会公开招标专业媒体运营团队承接研究生招生宣传项目策划执行工作。
二、项目基本信息
（一）名称
南方医院研究生招生宣传项目
（二）内容
1.“走进高校”研究生招生直播宣讲会（学科专场系列）
直播场次：4场次，单场时长：90-100分钟/场
直播平台：南方医科大学研究生教育官方微信视频号、供应商自有视频号（需具备研究生招生宣传内容传播经验）
直播地点：南方医科大学、广州医科大学、暨南大学等宣传目标院校场地（教室或新媒体室）
直播方式：采取预录直播和现场直播两种方式
2.学科介绍长图文设计
设计学科数量：15-20个
内容：学科提供研究生导师、研究方向、学科介绍等材料资料，供应商负责梳理汇总，与学科沟通确认，设计学科团队介绍长图文，同时配合制作宣传单张折页等格式。   
（三）预算
                 （含税）
（4） 时间
第一阶段：2025年9-10月，全国硕士统考报名宣传
第二阶段：2026年3-4月，全国硕士统考复试调剂宣传
三、内容及要求
（一）服务内容
1.研究生招生宣讲直播主题策划和实施
2.研究生招生宣传学科团队介绍内容对接和长图设计
3.全阶段宣传流程
（1）长图文推送宣发
（2）直播宣传
1）每场直播至少在三天前，制作海报推文，可以满足生源群以及B站、今日头条、抖音、腾讯微博等自媒体进行宣发。
2）制作专题页面，预告直播场次、主题与阵容；直播前一天专题页开放直播预约功能，直播开始实时提醒学生。
3）满足微信微博、自主平台同步直播宣发。
4）制作好的直播海报出一篇推文发布到宣传渠道的微信公众号、微博、腾讯等国内知名第三方平台，并在效果上要具有影响力和传播力，供应商的官网及自有全平台传播矩阵 PC站+手机站+APP年访问人数(UV)不得少于100万，年累计访问次数（PV）不得少于1000万。
（二）直播技术要求
1.直播软硬件配备
直播电脑、摄像机、灯光、LED补光灯、导播台、话筒，自有宣传直播推广平台；其他配置：专业导播、场务控制、后台控制、舆论监控；每场直播配备专业的主持人，负责直播全过程的把控；多平台OBS同步推流技术保障（至少覆盖4个视频号）；直播实时监播及突发情况应急处理，直播开展期间，团队现场驻点服务。
2.设备操作与画质要求
熟练掌握直播设备，并具备双机位拍摄及实时画面切换能力。直播分辨率≥1080P，帧率≥25fps，确保画面无卡顿、色彩还原准确；音频要求：消除环境噪音，人声清晰无杂音，支持实时混音调整。
3.网络与稳定性保障​
自备双链路网络备份方案（如：主用有线千兆宽带+备用5G移动网络），确保直播全程网络波动≤0.5%，延时≤3秒。配备专业级硬件编解码设备（如OBS推流机），支持SRT/RTMP协议推流，保障多平台同步推流稳定性。
4.应急处理​
制定《直播突发情况应急预案》，包括但不限于设备故障（5分钟内可切换）、网络中断（自动切换备用网络链路，断流恢复时间≤30秒）、内容风险（敏感词实时过滤，监控舆情）。
5.数据统计与分析
能够对直播数据进行实时统计和分析，包括观看人数、峰值在线人数、平均观看时长、互动率（评论/点赞/分享）、用户地域分布、跳出率。直播结束后48小时内提供含图表及解读的数据报告，重点分析提问高频关键词等传播效果和流量来源渠道对比（各视频号贡献占比）。
6.回放H5​
直播后一周内剪辑直播视频并同步上传至直播平台，提供直播回放H5技术支持，随时回看传播。
（三）平面设计技术要求
1.主视觉设计（首屏/核心海报）:
主题：必须包含“南方医科大学”和“南方医科大学南方医院”全称及LOGO（按规定比例、颜色、版式规范使用）、“研究生招生（直播）”核心信息、年度。
风格：体现医学科学严谨性、学术前沿性、人文关怀以及高校活力，符合国家级医科大学形象。避免过于娱乐化、低俗化。
元素：可融入学校标志性建筑、医学符号（基因链、抽象科技线条、听诊器等）、代表学科特色的元素（显微镜、电脑、抽象模型等），需创新、简洁、具有美感。
色彩：以学校、医院VI系统标准色为基调，可适当搭配活力、清新的辅助色系，需符合整体调性。确保颜色显示准确（提供Pantone, CMYK, RGB值）。
清晰度： 最终输出文件需满足4K分辨率（3840x2160像素）或更高，72dpi（屏幕）或300dpi（印刷）要求。
2.直播画面构成设计要求
整体屏幕布局规划：需设计不同场景（主持人介绍、嘉宾访谈、PPT/视频演示、互动问答、总结）下的屏幕典型布局方案（Layout Mockup）。
适配性：布局需考虑到不同终端（PC大屏、手机竖屏、平板）在主流直播平台（如B站、抖音、学校自有平台）上的显示效果，提供相应的竖屏版设计方案（优先保证手机端用户体验）。
场景过渡页：设计直播流程中不同环节（开场、转场、中场休息、结束）的专用过渡页，保持视觉风格一致性。
四、投标人资格
（一）资质证明​
持有有效营业执照（注册资金≥50万元），经营范围包含文化传播、教育信息咨询等相关内容；具备《广播电视节目制作经营许可证》、《网络文化经营许可证》、计算机软件著作权登记证书（教育/医疗类移动互联网产品）相关资质证明。
（二）团队实力​
团队拥有专业的策划人员、技术人员、主持人员及平面设计人员。策划人员具备 3 年以上校园研究生招生宣传策划经验；技术人员具备3年以上直播技术支持经验，熟悉多媒体制作，配备不少于1名专业摄影摄像师；主持人员具备50场次以上的直播经验，且持有《广播电视播音员主持人资格考试合格证》；平面设计人员熟悉各类平面设计软件，具备3年以上平面设计经验。
（三）媒体运营能力​
在当前主流网络新媒体平台上（抖音/B站/视频号/小红书/微信公众号等），独立运营考研类新媒体账号及社群，总覆盖量≥10万粉丝。

